






二、一０七年營業計畫概要： 

 

(一)經營方針： 

1.經營理念：創造利潤、分享同仁、回饋社會。 

2.企業文化：誠信立業、正直待人，以勞獲得、以儉致富，完美自己、造福人群。 

3.質量方針：求新求變、創意維新、追求完美、止於至善。  

4.維持新產品快速開發能力與生產效率，爭取國際中大型客戶，提供差異化服務價值，

創造競爭優勢。利用現有資源，跨越更廣泛的相關產業，爭取高毛利、高技術的產

品行銷，提升營運績效。 

5.善用集團資源，整合開發、行銷、製造等能力，提供客戶所需，創造最大效益。 

 

 

(二)預期銷售數量及其依據： 

本公司產品是以資訊、機電、家電、通訊及消費性電子之電源連接器及 Switching Power 

Adaptor 為主，在持續積極拓展業務及開發新產品下，預計各項產品銷售數量將達穩

定成長之趨勢。 

 

(三)重要之產銷策略： 

1.行銷策略： 

A.多角化發展產品線，透過持續建置 one-stop shopping(產品線豐富)及 Total 

solution(從低階至高階)之服務，以增加銷售金額，深耕現有及潛力客戶，配合

客戶需求，持續開發新產品及拓展產品線。 

B.提升自有品牌-Smartbears(斯邁熊)、PLUGO(普樂購)和 JDB(家電寶)能見度，強

化產品功能，增強實體店面產品互動體驗，參加各地大型展覽，提升銷售規模。 

 

2.生產策略： 

A.持續強化工程研發能力，迅速開發客戶所需產品；掌握關鍵核心技術，建立產品

垂直整合能力，提高產品附加價值。 

B.汰換舊有設備，換購新型機具提高生產效率及品質，並持續開發自動化生產設備，

降低人力需求，提高生產效率，強化製程管理，穩定產品品質。 

C.集中各項產品開發資源，建置專業化生產廠區，降低生產成本。 
 

三、未來公司發展策略： 

1. 爭取與國際大型客戶建立長期穩定合作關係，擴大客戶滲透率。 

2. 以市場主流消費產品為導向，開發相關電源產品。 

3. 利用優異生產技術，開發利潤高、具競爭力產品，分散不同市場。 

4. 佈建自動化生產設備，降低人力成本，提升產品生產品質，降低成本。 

5. 因應物聯網發展趨勢，開發以網路為控制平台的智能家居產品。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
























































